传媒学院2023 年本科生校内转专业

广告学专业考试大纲（笔试）
一、考试说明

适用范围：本大纲适于广告学学专业转入考试之《广告策划与创意》笔试科目。

考核方式：闭卷；考核用时：120分钟；试卷总分：100分。

试卷题型：本考试采用开放式题型，以分析题为主。

试卷内容：考查范围以广告策划基本原理以及广告创意理论为主，重点考查学生的专业分析能力以及文字表达与创意能力。

参考教材：余明阳主编《广告策划创意学》，复旦大学出版社，2021年。

二、主要内容

1.掌握和识记“广告”的概念内涵、形式与类型；掌握品牌的概念和内涵。

2.掌握消费者行为分析的一般原理和方法。

3.识记广告策划的程序、结构与主要内容。

4.掌握广告文案的结构和语言表达。

5.识记广告传播中的AIDMA 原理、广告创意中的ROI法则。

6.熟记广告定位理论、品牌形象理论。

7.识记“广告效果”的内涵和具体评价标准。

8.掌握植入式广告的具体类型。

9.掌握不同媒介作为信息传播载体的传播特性，尤其是新媒体。

10.在审美、价值导向、构图、创意等角度，掌握对广告作品进行多维度创意分析的能力。
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